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Навчальна програма до курсу «Актуальні проблеми філології», 

1 семестр магістратури
 Мета курсу –  забезпечити основи лінгвістичної підготовки студентів до реалізації професійних функцій філолога,  ознайомити їх з новітніми здобутками сучасного дослідження мови зі структурної та прототипічної семантики, етнолінгвістики, дискурсології, лінгвопрагматики,   лінгвокраїнознавства,  із методами дослідження семантики мовних одниць та комунікативного змісту висловлювань тощо. 
Завдання навчальної дисципліни полягає в ознайомленні студентів з:
·  сучасним граматичним вченням про слово, з структурою його значення з точки зору антропоцентризму, із взаємозв’язком значення і смислу,

· з проблемами лінгвістичної категоризації слів та їхньою семантичною та стилістичною дифузністю,

· проблематикою та методами семантичного аналізу,
· проблеми взаємозв’язку лексики і граматики, семантики і синтаксису, імпліцитних категорій в системі мови, 
· ономасіологічними і семасіологічними варіантами,

· національними варіантами і національним літературним стандартом,
· типологією національних варіантів,
· основними принципами етнолінгвістики,

· поняттям реклами та її мовними особливостями,

· теорією мовленнєвих актів та їх класифікацією,

· основними принципами та завданнями мовної прагматики,

· взаємозв’язком та відмінностями  між  семантичним та комунікативно-прагматичним аспектами мови.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати:

·  найновіші концепції стосовно значення слова, його структури, парадигматики і синтагматики, 

· традиційні та сучасні класифікації частин мови,

· основні поняття структурної та прототипічної семантики,
·  різницю між ономасіологічними і семасіологічними варіантами,

· визначення термінів «національний варіант» і «національний літературний стандарт»,

· типологію національних варіантів.
· предмет та завдання етнолінгвістики,
· лінгво-стилістичні особливості рекламних текстів,
· природу значення та основні теорії значення,
· місце мовної прагматики у системі філологічних дисциплін та її основні засади.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен вміти: 
· використовувати набуті знання у здійсненні науково-дослідної діяльності у формуванні нових гіпотез та концепцій при дослідженні лінгвальних об’єктів,
·  застосовувати нові методи при категоризації і концептуалізації мовної картини світу,
· ідентифікувати імпліцитні категорії в синтаксисі, морфології, семантиці, словотворі та імпліцитні парадигматичні і прагматичні смисли слів та висловлювань,
· володіти основними поняттями семантики, пояснити природу та структуру мовного знака,
· розрізнити ономасіологічні і семасіологічні варіанти,

· розкрити сутність термінів «національний варіант» і «національний літературний стандарт»,

· пояснити, які мовні одиниці належать до національних варіантів і які до них не належать,

· виділяти основні компоненти певного типу дискурсу,

· характеризувати мовні особливості різних типів дискурсу,
· обирати адекватні мовні засоби для реалізації певної комунікативної мети.
Програма навчальної дисципліни

 Змістовий модуль 1. 

 Слово у мові та мовленні (Новітні погляди на статус слова у парадигматиці та синтагматиці). Предмет семантики та прагматики.
Тема 1. Методологічні проблеми статусу слова
Словниковий склад мови як відкрита система.  
Тема 2. Проблеми семантичної та синтаксичної дифузності мовного знаку
Семантичний аналіз лексики 
Тема 3. Основні принципи та поняття лінгвістичної семантики.

Ключові поняття семантики. 

Тема 4.  Предмет прагматики. Семантика  контра прагматика. Деіксплікатури. Імплікатури. Пресупозиції. Мовленнєві акти.

Змістовий модуль 2. 

Національні варіанти, їхня типологія і мовна варіативність.

Тема 1. Варіанти і мовна варіативність. Лінгвістичні змінні. Національні варіанти. Національний літературний стандарт.
Тема 2. Типологія варіантів. Кодифіковані і некодифіковані літературні варіанти. Національні варіанти, що використовуються лише як літературні і ті, що є літературними в одних і також вживаними в інших мовних центрах. Ситуативні і незалежні від ситуації варіанти. Варіанти, що поширені по всій території країни і ті, що поширені лише у частині країни. Замінні і незамінні варіанти. Специфічні і неспецифічні варіанти. Неспецифічні і дуже неспецифічні варіанти. 
Змістовий модуль 3. 

Етнолінгвістика та рекламний дискурс.

Тема 7. Етнолінгвістика. Становлення та розвиток. 

Ідеї Сепіра та Ворфа. Категорії У. Гуденафа. Сучасний потенціал етнолінгвістики.
Тема 8. Рекламний дискурс. Рекламні тексти за гендерним та віковим принципами

Поняття реклами. Вербальні, невербальні елементи реклами. Принцип AIDA.
Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Методологія і методи категоризації картини світу та семантичного аналізу лексики   
	2

	2
	Методи ідентифікації імпліцитних категорій в німецькій мові
 
	2

	3.
	 Ключові поняття лінвістичної семантики


	2

	4
	Деіксплікатури. Імплікатури. Пресупозиції. Мовленнєві акти.


	2

	5.
	Лінгвістичні змінні, національні варіанти і національний літературний стандарт
	2

	6.
	 Різновиди національних варіантів
	2

	7.
	Жіночий та чоловічий рекламний дискурс у порівнянні. Реклама для дітей, молоді та літніх людей
	2

	8.
	 Теорія У. Гуденафа. Сучасний потенціал етнолінгвістики.


	2


Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Тема 1.   Лінгвальні особливості слів-термінів
	6

	2
	Тема 2.   Історична, соціальна та культурологічна стратифікація лексем
	4

	3
	Тема 3.   Семантика і категоріальний статус нормативних слів  у сучасній німецькій мові 
	4

	4
	Тема 4. Генезис граматичного статусу кваліфікативних слів у німецькій мові
	4

	5
	Тема 5. Мовленнєва тактика і мовленнєва стратегія – одиниці комунікації
	12

	6
	 Тема 6. Іллокутивно-перлокутивні складові мовленнєвих актів. 
	6

	7
	Тема 7. Мовні одиниці, що належать і не належать до національних варіантів. Різновиди національних варіантів у Variantenwörterbuch des Deutschen
	8    

	8
	Тема 8.  Ономасіологічні і семасіологічні варіанти

	8

	9
	Тема 9. Основні поняття сучасної теорії дискурсу. Проблема типології дискурсу, характеристика типів дискурсу
	6

	
	Разом 
	58


Розподіл балів 

	Аудиторна робота
	Самостійна робота
	2 модульні (контрольні) роботи
	Сума балів

	20
	20
	60
	100


Рекомендована література 
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