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Львів – 2023 



І. ЛЕКСИКО-ГРАМАТИЧНИЙ ТЕСТ ІЗ ЗАВДАННЯМИ НА ПЕРЕКЛАД 

(25 балів) 

 

A. Trouvez la variante correcte de la traduction de la phrase ukrainienne. Une seule 

variante est correcte: 

 

1. Треба знайти когось, хто міг би їм допомогти. 

a. Il faut chercher quelqu’un qui pourrait les aider. 

b. Il faut trouver n’importe qui qui puisse leur aider. 

c. Il faut trouver quelqu’un qui puisse les aider. 

 

2. Я не знав, як перекласти те, що він сказав. 

a. Je ne connaissais pas comment interpréter ce qu’il a dit. 

b. Je ne savais pas comment traduire ce qu’il avait dit. 

c. Je ne savais pas comment faut-il interpréter ce qu’il a dit. 

 

3. Спробуйте зрозуміти цей текст, не дивлячись у словник. 

a. Tâchez de comprendre ce texte sans consulter le dictionnaire. 

b. Sans consulter le dictionnaire tâcherez de comprendre ce texte. 

c. Essayez de saisir ce texte sans consulter le dictionnaire. 

 

4. Якби ти її попросив, вона б це зробила без проблем. 

a. Si tu lui demadais, elle le ferait sans problèmes. 

b. Si tu l’avais demandée, elle aurait fait cela sans problèmes. 

c. Si tu l’avais demandée, elle l’aurait fait cela sans problèmes. 

 

5. Скажіть їй, що ви думаєте про її роботу. 

a. Parlez-lui ce que vous pensez de son travail. 

b. Dites-lui qu’est-ce que vous pensez de son travail. 

c. Dites-lui ce que vous pensez de son travail. 

 

B. Trouvez la forme grammaticale correcte. Une seule variante est possible: 

1. Tu as perdu, mais tu t’es (...), c’est ça l’important. 

a. battre 

b. bas 

c. battu 

 

2. Le docteur Mennerat (...) plus de vingt ans à l’étude des singes. 

a. a consacré 

b. sacré 

c. a connu 

 

3. J’espère qu’à la rentrée, je parlerai (...) cette langue étrangère. 

a. court 

b. couramment 

c. fort 

 



4. Es-tu doué (…) les langues étrangères ? 

a. pour 

b. par 

c. sur 

 

5. La leçon allait (…) sa fin. 

a. en 

b. de 

c. vers 

 

6. Avez-vous pensé à ces difficultés ? – Oui, nous (…) avons bien pensé. 

a. les 

b. y 

c. en 

 

7. J’ai décidé (…) tenter ma chance. 

a. à 

b. de 

c. en 

 

8. Je sais (…) qu’est la vie d’un juene homme. 

a. ce 

b. c’est 

c. ceux 

 

9. Elle est ici (…) longtemps. 

a. puis 

b. jusque 

c. depuis 

 

10. Son mari vient (…) jour à l’heure de midi. 

a. chacun 

b. chacune 

c. chaque 

 

C. Trouvez la forme grammaticale correcte. Une seule variante est possible: 

 

1. C’est un livre (…) j’aime beaucoup. 

a. qui 

b. que 

c. dont 

 

2. J’ai déjà trouvé ma serviette, mais où est (…) ? 

a. tien 

b. le tien 

c. la tienne 

 



3. Sais-tu où habite André ? – Oui, (…) sais. 

a. le 

b. ce 

c. lui 

 

4. Un instant, je (…) vous apporter une chaise. 

a. viens 

b. suis 

c. vais 

 

5. Quand il (…) petit, il avait peur des chiens. 

a. était 

b. sera 

c. fût 

 

6. Si vous venez nous voir, les enfants (…) très contents. 

a. sont 

b. seront 

c. seraient 

 

7. Nous (…) d’apprendre cette nouvelle. 

a. venons 

b. allons 

c. avons 

 

8. Il est important qu’il (…) présent à la réunion. 

a. est 

b. sera 

c. soit 

 

9. Il est évident qu’il (…) la vérité. 

a. dise 

b. dit 

c. parle 

 

10. (…) se trouve près de ta maison ? 

a. qu’est-ce que 

b. qu’est-ce qui 

c. ce que 

  



ІІ. УСНЕ МОВЛЕННЯ (У МОНОЛОГІЧНІЙ ТА ДІАЛОГІЧНІЙ 

ФОРМАХ) (25 балів) 

Lisez attentivement le texte ci-dessous. Puis préparez un monologue suivi pendant 

lequel vous dégagerez le problème soulevé par le document. Ensuite vous présenterez 

votre opinion sur le sujet de manière claire et argmentée. Si nécessaire, vous 

défenderez votre point de vue au cours du débat avec l’examinateur. Lors de la 

passation les deux parties s’enchaînent. 

 

 

Ville ou campagne ? Les Français ont choisi 

 

C’est une enquête du Cevipof qui peut étonner : 15 000 Français ont été interrogés 

sur leur lieu de vie idéal. Une grande partie d’entre eux préfère vivre à la campagne, 

boudant dans la très grande majorité les métropoles. Un désamour urbain justifié par 

de nombreuses raisons. 

[...] « L’enquête montre que le rural est bien plus demandé que l’urbain et qu’en 

milieu urbain les villes moyennes sont bien plus attractives que les villes de 200 000 

habitants et plus » [...] 

Un résultat qui va à l’encontre d’« idées reçues concernant la fracture territoriale », 

estime Luc Rouban, directeur de recherches au Cevipof. [...] 

Le rural attire « autant pour son cadre de vie que pour son coût immobilier plus bas ». 

Les points noirs des communes rurales (moins de 3 500 habitants) sont en revanche 

« l’absence de transports en commun, l’accès aux services culturels mais aussi à des 

lieux de sociabilité comme les salons de coiffure ». Inversement, « leur handicap est 

moindre, comparé à la situation moyenne que l’on observe dans toutes les communes, 

en matière d’éducation, d’accès aux services de sécurité, mais aussi d’Internet haut 

débit ». 

 

                                                                  Ouest-France avec AFP, le 21 octobre 2019 

 

 

  



ІІІ. РОЗУМІННЯ ПИСЬМОВИХ ТЕКСТІВ (25 балів) 

Vous allez lire attentitivement deux textes. Le Texte A a un caractère informatif, 

tandis que le Texte B a un caractère argumentatif. Après la lecture de chaque texte 

vous allez répondre au questionnaire respectif (A, B). Vous avez les questions avec 

trois variantes de réponse. Une seule réponse est correcte. 

Le questionnaire A contient dix questions par 1 point chacune. Au total : 10 points. 

Le questionnaire B contient dix questions par 1,5 point chacune. Au total : 15 points. 

 

Texte A 

 



Questionnaire A 

1. Le slow train est une formule de voyage qui ... 

a. a de plus en plus de succès. 

b. est aussi appréciée que les trains rapides. 

c. attire peu de public. 
 

2. Selon J. Labaronne, pour quelle raison les city break sont-elles passées de mode ? 

a. Parce que l’organisation de ces séjours s’avère compliquée. 

b. Parce qu’on veut voyager autrement en préservant l’environnement. 

c. Parce que le train est plus accessible financièrement que l’avion. 
 

3. Selon J. Labaronne, quel plaisir apporte le voyage en train ? 

a. Improviser des étapes de découverte sur un parcours organisé. 

b. Partir à l’aventure sans rien programmer jusqu’à destination. 

c. Rentabiliser le billet pour découvrir un maximum de villes. 
 

4. Comment Bernie se comporte-t-elle lors de ses déplacements en train ? 

a. Elle se laisse aisément distraire. 

b. Elle s’ennuie rapidement. 

c. Elle se focalise facilement sur une activité. 
 

5. Les apéritifs que Bernie prenait dans le train... 

a. dérangeaient 

b. divertissaient                           ... les autres passagers. 

c. rendaient indifférents 
 

6. La SNCF valorise son activité ferroviaire en communiquant principalement sur ... 

a. la convivialité avec les autres passagers. 

b. le plaisir de partir à la découverte. 

c. le faible impact écologique du train. 
 

7. Concernant l’entretien de son réseau secondaire, les prestations de la SNCF sont 

jugées... 

a. satisfaisantes. 

b. médiocres. 

c. excellentes. 
 

8. La SNCF fait la promotion de quel autre type de transport à l’aide duquel on peut 

continuer son voyage : 

a. le bus 

b. le vélo 

c. la trotinette 
 

9. Dans son citation du roman Margaret Lee Runbeck parle ... 

a. du transport 

b. de l’amour 

c. de la notion philosophique 
 

10. Le fait de vouloir voyager hors des sentiers battus signifie que ... 

a. les touristes continuent à visiter les lieux connus et populaires. 

b. les gens sont de moins en moins nomades. 

c. Les voyageurs veulent faire des découvertes originales, moins connues. 



Texte B 

 
 

Questionnaire B 

1. Le thème général de cet article est ... 

a. L’impact de l’industrie textile sur l’environnement. 

b. L’intérêt des Francais pour les vêtements d’occasion. 

c. Le développement des ventes en ligne de produits textiles. 

 

2. Quel mode de distribution a facilité le développement du marché du vêtement de 

seconde main ? 

a. Les boutiques de prêt-à-porter 



b. Les cathalogues par correspondance. 

c. Les sites internet spécialisés. 

 

3. D’après Agnès Michel, en théorie, acheter des vêtements d’occasion ... 

a. est une bonne nouvelle pour l’environnement. 

b. n’impacte pas la production de vêtements neufs. 

c. va générer plus d’émissions de gaz à effet de serre. 

 

4. Le début de ce siècle est marqué par une consommation... 

a. minimaliste 

b. excessive                         ... de vêtements neufs. 

c. raisonnable 

 

5. Concernant les sites de vente en ligne, Agnès Michel regrette que... 

a. les utilisateurs multiplient les échanges de vêtements. 

b. les transactions via les plateformes soient majoritairement locales. 

c. les articles proposés proviennent de collections de plus en plus récentes. 

 

6. Quelle solution de consommation recommande Agnès Michel ? 

a. Acheter avec modération des vêtements de fabrication locale. 

b. Continuer à acheter d’occasion, c’est toujours mieux que de consommer du neuf. 

c. Arrêter pendant un certain temps ses achats de vêtements. 

 

7. Qui incite actuellement les acheteurs à une consommation plus raisonnable ? 

a. Les magazines de mode 

b. Les enseignes de vêtements 

c. Les influenceuses sur les réseaux sociaux 

 

8. Tout au long de l’article l’auteur donne... 

a. seulement les arguments approuvant les achats d’occasion. 

b. seulement les arguments désapprouvant les achats d’occasion. 

c. les arguments et les contre-arguments des achats d’occasion. 

 

9. La sobriété rime avec ... 

a. le besoin constant de renouveller sa garde-robe. 

b. le mouvement minimaliste dans la sphère des tenues. 

c. la possibilité de faire des économies en profitant des rabais. 

 

10. Le phraséologisme « le diable se cache dans les détails » dans le présent contexte 

signifie que ... 

a. l’achat des vêtements d’occasion est principalement bénéfique pour l’économie et 

l’environnement. 

b. l’échange de vêtements de seconde main entraîne un impact environnemental lié à 

la logistique. 

c. l’achat des vêtements en général est négatif. 

  



ІV. РЕЗЮМУВАННЯ ТА ПЕРЕКЛАД СТАТТІ ІЗ ДЕРЖАВНОЇ МОВИ 

ФРАНЦУЗЬКОЮ (25 балів) 

Vous allez lire attentivement l’article ukrainien propose ci-dessous. Votre devoir 

consistera à rédiger son résumé (volume : 200-250 mots) en français. Vous devez 

faire attention à garder les idées les plus importantes et les détails pertinents tout en 

omettant l’information qui alourdit la lecture ou demeure répétitive. 

 

 

Львівська фабрика повидла 

 

Фабрика повидла – один із наймальовничіших зразків промислових споруд у 

Львові, що трансформувався у культурну міждисциплінарну інституцію. Як і 

весь район Підзамча, вона давно втратила свою індустріальну функцію, довго 

стояла необжитою, потрохи руйнувалася. Однак у 2015 році з’явився інвестор – 

швейцарський та австрійський історик і меценат Гаральд Біндер, який викупив 

будівлю та ще кілька прилеглих споруд. З того часу почався процес 

трансформації Фабрики повидла у Jam Factory Art Center. 

У листопаді 2023 року відбудеться довгоочікуване відкриття будівлі після 

реконструкції, що тривала 8 непростих років. В оновленому приміщенні будуть 

багатофункціональні мистецькі зали і майстерні, кафе, бар, дитячий майданчик, 

громадський простір з лавочками та озелененням. Команда Jam Factory 

переосмислила призначення не лише будівлі, але й намагається впливати на 

зміни всього району. 

Фабрика на момент придбання була занедбана, там прогнило перекриття, 

покрівля протікала. Деякі стіни теж були у дуже поганому стані, мали тріщини. 

Одну зі стін нам довелося повністю розібрати і перемурувати, бо навіть 

підсилення не дало б ніякого ефекту. Вежа фактично вся майже повністю 

збережена, єдине, ми підсилили, укріпили перекриття», – розповідає архітектор 

Левко Піджарий. 

Власники і працівники Jam Factory вивчали досвід багатьох міст Європи, які 

трансформують колишні індустріальні райони і ревіталізують цілі будівлі. 

Проект реконструкції напрацювало бюро Штефана Ріндлера з Австрії, яке 

перемогло на архітектурному конкурсі. Для українських будівельних норм його 

адаптував генеральний проектант AVR. Дизайн інтер’єрів окремих приміщень 

розробило київське Balbek Bureau. Архітектори відкрили багато нашарувань 

побілок на стінах, мабуть, ще від самого початку існування вежі. Їх розчистили 

і зберегли в первісному вигляді. Відреставровані також дерев’яні двері, вікна і 

сходи вежі. 

«Я хотів зберегти історичний фасад, але водночас додати щось нове, бо ми 

живемо зараз і будуємо майбутнє. Це символічно – показати нові структури 

архітектури. Тому я вирішив додати, наприклад, наш чорний куб, де є сцена 

театру. Ми можемо сказати, що це діалог історії з сучасністю. Архітектура 

може бути рефлексією тієї ідентичності», – коментує концепцію Гаральд 

Біндер. 

Працівники Центру міської історії опрацювали і зібрали всі можливі 

документи, пов’язані із Фабрикою повидла. Вся ретроспектива буде відтворена 



у вежі Jam Factory. Там акцентуватимуть увагу на трьох темах – сім’ї Йозефа 

Кроніка, першого власника будівлі, місцевості Знесіння і Підзамча, а також на 

найменш дослідженому періоді роботи заводу – радянському. На цій сталій 

історичній експозиції будуть експонувати артефакти, які вдалося знайти: 

пляшки алкогольних напоїв, джемів, знайдені сховані у балках кришечки від 

винних бочок. 

«Нам вдалося за ці роки назбирати величезну кількість матеріалу, який 

свідчить, що було на цій території, як змінювалося місто, будівля і все довкола. 

Ми знімаємо фільми, які відвідувачі зможуть подивитися лише тут. Ми 

записали доволі багато різних інтерв’ю місцевих мешканців, як хтось крав 

яблука з машин, що привозили на овочеву базу, чи збирав ті, що там губилися, 

про запахи, які були тут під час виробництва. Ми дослідили індустріальну 

історію через особисті спогади. Відвідувачі зможуть зануритися в неї, ми 

хочемо нею поділитися», – розповідає програмна директорка Jam Factory Art 

Center Божена Пеленська. 

«Виставковий простір, багатофункціональний простір-аудиторіум для різного 

роду подій – від конференцій, показів фільмів до воркшопів. Кафе і бар, у вежі 

буде крамничка та приміщення для історичної виставки. Також у нас є два 

офіси на території, два простори – Novo1 і Air Space з внутрішнім двориком, 

яке має багато функціональних призначень. А ще ми маємо зелений ангар», – 

перелічує операційно-виконавча директорка Jam Factory Art Center Тетяна 

Федорук. 

Усі цінні, історичні будівлі зберегли. Будівлю офісу та кафе добудували. Під 

землею облаштували технічні приміщення, додали новий фундамент і новий 

підвал. Між спорудами є внутрішній дворик. 

«Коли почалась війна, ми повністю переглянули концепцію енергоспоживання. 

У нас була розроблена система для споживання великої кількості газу, і її треба 

було міняти в процесі на систему з альтернативними джерелами, з сонячними 

батареями, тепловими насосами. І ми свідомо йшли на це рішення розуміючи, 

що це і здорожчить проект, і відтягне в часі, бо треба було багато чого міняти, 

але зараз ми бачимо результат». 
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