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	Інформація про курс
	Дисципліна «Вступ до вивчення мови ЗМІ (американські друковані тексти)» є вибірковою дисципліною з спеціальності Філологія для освітньої програми бакалавра, яка викладається в 4 семестрі в обсязі 3 кредитів (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS).
____________________________. . 

	Коротка анотація курсу
	Курс вступу до вивчення мови ЗМІ (американські друковані тексти) розроблений таким чином, щоб ознайомити студентів із мовою засобів масової інформації за допомогою вивчення, обговорення та аналізу найвідоміших американських друкованих ЗМІ. Студенти матимуть змогу навчитися аналізувати мову амеркинаських ЗМІ, а саме її лексичні і граматичні особливості та стиль написання, збагатять свій лексичний запас і покращать загальний рівень володіння англійською мовою завдяки опрацюванню статтей на різноманітну тематику та їх обговоренню. Також даний курс сприятиме розвитку критичного мислення студентів завдяки детальному аналізу друкованих ЗМІ. Тому у курсі студент повинен навчитися аналізувати стиль написання, граматичні та лексичні особливості американських друкованих ЗМІ, вміти визначати мету і основну думку написаного матеріалу, і писати аналіз та ревю статтей друкованих ЗМІ. 

	Мета та цілі курсу
	Метою вивчення вибіркової дисципліни «Вступ до вивчення мови ЗМІ (американські друковані тексти)» є розвиток комунікативних навичок та критичного мислення студентів та їхнього вміння аналізувати друковані ЗМІ. Ціль дисципліни полягає в тому, щоб ознайомити студентів з особливістю використання англійської мови в американських друкованих ЗМІ. 


	Література для вивчення дисципліни
	 1. Mascull B. Key Words in the Media. – London: Collins Cobuild, 1995
2. Caramella N., Lee E. Cambridge English for the Media – Cambridge University Press, 2008. 
3.  Bernadowski C. A Good Read. Literacy Strategies With Newspapers – NAA Foundation, 2011. 
4. Montgomery M. Language of Media. Key Terms – 2016. 
5. Kipphan H. Handbook of Printed Media – Springer, 2001. 


	Тривалість курсу
	90 год.


	Обсяг курсу
	32 годин аудиторних занять. З них 16 годин лекцій, 16 годин практичних занять та 58 годин самостійної роботи

	Очікувані результати навчання
	Після завершення цього курсу студент буде: 
Знати загальну характерстику та види мас-медіа; популярні ЗМІ США та Канади (включно з друкованими). 
Уміти: характеризувати та класифікувати різні види мас-медіа, детально аналізувати друковані ЗМІ (на базі американських), вміти пояснювати лексичні та граматичні особливості мови друкованих медіа (на базі  американських). 

	Ключові слова
	Мас-медіа, американські друковані ЗМІ, популярні мас-медіа США та Канади.

	Формат курсу
	Очний 

	
	Проведення лекцій, практичних робіт та консультації для кращого розуміння тем.

	Теми
	Тема 1. Загальня характерстика ЗМІ та їх види. Огляд ЗМІ Канади та США Тема 2. Популярні друковані ЗМІ США та Канади. Аналіз та ревю друкованих ЗМІ США та Канади. Стратегії “KWL/KWLQ” та “Think Alouds”. Мовні засоби в медіа (на базі друкованих ЗМІ США та Канади). 

	Підсумковий контроль, форма
	Залік в кінці семестру/року
письмовий+усний=комбінований 

	Пререквізити
	Для вивчення курсу студенти потребують володіння англійською мовою щонайменше на рівні B2 для того, щоб мати змогу розуміти інформацію, яку вони читають та адекватно її аналізувати. 

	Навчальні методи та техніки, які будуть використовуватися під час викладання курсу
	Презентації, лекції, демонстрація, пояснення, практичні роботи, колаборативне навчання (форми – групові проекти, спільні розробки, проектно-орієнтоване навчання, дискусія). 

	Необхідне обладнання
	Із урахуванням особливостей навчальної дисципліни та в залежності від теми, яку викладають. Інколи можливе використання проектора та ноутбука для презентації теми. 

	Критерії оцінювання (окремо для кожного виду навчальної діяльності)
	Оцінювання проводиться за 100-бальною шкалою. Бали нараховуються за наступним співідношенням: 
• практичні/самостійні тощо : 25% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 25,
• контрольні заміри (модулі): 25% семестрової оцінки; максимальна кількість балів 25,
• залік: 50% семестрової оцінки – 50 балів.
Підсумкова максимальна кількість балів100
Академічна доброчесність: Очікується, що праця студентів буде чесною і вони не вдаватимуться до плагіату чи інших нечесних способів здачі домашнього завдання чи відповідей під час занять. Відсутність посилань на використані джерела, фабрикування джерел, списування, втручання в роботу інших студентів становлять, але не обмежують, приклади можливої академічної недоброчесності.
Відвідання занять є важливою складовою навчання. Бажаним є відвідування усіх лекцій і практичних занять курсу. Студенти мають інформувати викладача, якщо не зможуть бути присутніми на занятті. У будь-якому випадку студенти зобов’язані дотримуватися усіх строків визначених для виконання усіх видів робіт під час занять та самостійних, які передбачені курсом. 
Література. Уся література, яку студенти не зможуть знайти самостійно, буде надана викладачем виключно в освітніх цілях без права її передачі третім особам. Студенти заохочуються до використання також й іншої літератури та джерел, яких немає серед рекомендованих.
Політика виставлення балів. Враховуються бали набрані на поточному тестуванні, самостійній роботі та бали підсумкового тестування. При цьому обов’язково враховуються присутність на заняттях та активність студента під час практичного заняття; забороняється списування та плагіат; 


	Питання до заліку чи екзамену.
	1. General overview of media. Types of media.
2. Media in the USA.
3. Media in Canada.
4. Popular print media of Canada. 
5. Popular print media of the USA. 
6. Analysis and review of print media. 
7. KWL/KWLQ and Think Alouds Strategies.
8. Media language techniques. 
(+Active Vocabulary from the book Key Words in the Media)

	Опитування
	Анкету-оцінку з метою оцінювання якості курсу буде надано по завершенню курсу.


** Схема курсу
	Тиж. / дата / год.-
	Тема, план, короткі тези
	Форма діяльності (заняття)* *лекція, самостійна, дискусія, групова робота) 
	Література.*** Ресурси в інтернеті
	Завдання, год
	Термін виконання

	10.02 – 14.02.2020
	General overview of media. Types of media.  
	Лекція
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 1-3. (active vocabulary)
2. Kipphan H. Handbook of Printed Media – Springer, 2001. – pp. 4-11.
3. https://bbamantra.com/media-types-characteristics/
	2
	10.02 – 14.02.2020

	17.02 – 21.02.2020
	General overview of media. Types of media
	Практична
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 1-3. (active vocabulary)
2. Kipphan H. Handbook of Printed Media – Springer, 2001. – pp. 4-11.
3. https://bbamantra.com/media-types-characteristics/
	2
	17.02 – 21.02.2020

	24.02 – 28.02.2020
	Media in the USA
	Лекція
	1. https://www.bbc.com/news/world-us-canada-16757497
2. http://www.pressreference.com/Sw-Ur/United-States.html
3. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 4-9. (active vocabulary)
	2
	24.02 – 28.02.2020

	02.03 – 06.03.2020
	Media in the USA
	Практична
	1. https://www.bbc.com/news/world-us-canada-16757497
2. http://www.pressreference.com/Sw-Ur/United-States.html
3. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 4-9. (active vocabulary)
	2
	02.03 – 06.03.2020

	09.03 – 13.03.2020
	Media in Canada
	Лекція
	1. https://thecanadaguide.com/basics/news-and-media/
2. http://www.pressreference.com/Be-Co/Canada.html
3. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 10-15. (active vocabulary)
	2
	09.03 – 13.03.2020

	16.03. – 20.03.2020
	Media in Canada
	Практична
	1. https://thecanadaguide.com/basics/news-and-media/
2. http://www.pressreference.com/Be-Co/Canada.html
3. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 10-15. (active vocabulary)

	2
	16.03. – 20.03.2020

	23.03 – 27.03. 2020
	Module1
	контрольна
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 1-15. (active vocabulary)
2. Kipphan H. Handbook of Printed Media – Springer, 2001. – pp. 4-11.
3. https://bbamantra.com/media-types-characteristics/
4. https://www.bbc.com/news/world-us-canada-16757497
5. http://www.pressreference.com/Sw-Ur/United-States.html
6. https://thecanadaguide.com/basics/news-and-media/
7. http://www.pressreference.com/Be-Co/Canada.html

	2
	23.03 – 27.03. 2020

	30.03 – 03.04.2020
	Analysis and review of popular American print media
(The USA today; The Washington Post)

	Практична
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 16-17. (active vocabulary)
2. Caramella N., Lee E. Cambridge English for the Media – Cambridge University Press, 2008. – pp. 6-17. 
3. https://www.usatoday.com/story/opinion/2020/03/05/bernie-sanders-scientists-coronavirus-outbreak-not-politicians-column/4938730002/
4. https://www.usatoday.com/story/opinion/2020/03/05/what-women-need-from-candidates-address-pay-equity-dependent-care-column/4927873002/
5. https://www.washingtonpost.com/opinions/maryland-must-at-last-allow-dying-people-to-avoid-unnecessary-suffering/2020/03/08/1fdb8c64-5ff0-11ea-b014-4fafa866bb81_story.html

	2
	30.03 – 03.04.2020

	06.04 – 10.04.2020
	Analysis and review of popular American print media 
(The Wall Street Journal; Los Anageles Times; The New York Times)
	Лекція
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 18-21. (active vocabulary)
2. Caramella N., Lee E. Cambridge English for the Media – Cambridge University Press, 2008. – pp.30-41. 
3. https://www.wsj.com/articles/tech-firms-seek-to-head-off-bans-on-facial-recognition-11583498034?mod=hp_lead_pos7
4. https://www.latimes.com/lifestyle/story/2020-02-15/he-broke-up-with-me-by-text-but-i-wish-he-had-just-ghosted-me
5. https://www.nytimes.com/2020/03/07/opinion/international-womens-day-pakistan.html
6. Bernadowski C. A Good Read. Literacy Strategies With Newspapers – NAA Foundation, 2011. – pp.20-26.
	2
	06.04 – 10.04.2020

	13.04 – 17.04.2020
	Analysis and review of popular American print media. The use of  KWL/KWLQ strategy 
(The Wall Street Journal; Los Angeles Times; The New York Times)
	Практична
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 18-21. (active vocabulary) 
2. Caramella N., Lee E. Cambridge English for the Media – Cambridge University Press, 2008. – pp.30-41. 
3. https://www.wsj.com/articles/tech-firms-seek-to-head-off-bans-on-facial-recognition-11583498034?mod=hp_lead_pos7
4. https://www.latimes.com/lifestyle/story/2020-02-15/he-broke-up-with-me-by-text-but-i-wish-he-had-just-ghosted-me
5. https://www.nytimes.com/2020/03/07/opinion/international-womens-day-pakistan.html
6. Bernadowski C. A Good Read. Literacy Strategies With Newspapers – NAA Foundation, 2011. – pp.20-26.
	2
	13.04 – 17.04.2020

	20.04 – 24.04.2020
	Analysis and review of popular Canadian print media (The Globe and Mail; The Star; National Post) 
	Лекція
	1. https://www.theglobeandmail.com/life/first-person/article-in-this-age-of-metoo-my-daughter-needs-to-know-there-are-good-men/
2. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 21-23. (active vocabulary)
3. Bernadowski C. A Good Read. Literacy Strategies With Newspapers – NAA Foundation, 2011. – pp.27-33.
4. https://www.thestar.com/life/fashion_style/2020/03/08/what-does-success-look-like-to-the-women-leaders-of-the-future.html
5. https://nationalpost.com/entertainment/books/if-you-think-the-internet-has-shaped-how-you-communicate-wait-until-you-see-how-those-born-into-the-online-world-socialize

	2
	20.04 – 24.04.2020

	27.04 – 30.04.2020
	Analysis and review of popular Canadian print media. The use of Think Alouds strategy. (The Globe and Mail; The Star; National Post)
	Практична
	1. https://www.theglobeandmail.com/life/first-person/article-in-this-age-of-metoo-my-daughter-needs-to-know-there-are-good-men/
2. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 21-23. (active vocabulary)
3. Bernadowski C. A Good Read. Literacy Strategies With Newspapers – NAA Foundation, 2011. – pp.27-33.
4. https://www.thestar.com/life/fashion_style/2020/03/08/what-does-success-look-like-to-the-women-leaders-of-the-future.html
5. https://nationalpost.com/entertainment/books/if-you-think-the-internet-has-shaped-how-you-communicate-wait-until-you-see-how-those-born-into-the-online-world-socialize

	2
	27.04 – 30.04.2020

	04.05 – 08.05.2020
	Media language techniques in print media (on the basis of print media of Canada and USA)
	Лекція
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 24-31. (active vocabulary)
2. https://reniermedia.wordpress.com/2012/11/19/as-media-examples-of-media-language-techniques-used-in-magazines/
3. http://catalogue.pearsoned.co.uk/assets/hip/images/catalog/uploads/NEW%20Long_Ch1.pdf
4. https://nationalpost.com/category/entertainment/books
5. https://www.thestar.com/
6. https://www.washingtonpost.com/
7. https://www.latimes.com/
	2
	04.05 – 08.05.2020

	11.05 – 15.05.2020
	Media language techniques in print media (on the basis of print media of Canada and USA)
	Практична
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 24-31. (active vocabulary)
2. https://reniermedia.wordpress.com/2012/11/19/as-media-examples-of-media-language-techniques-used-in-magazines/
3. http://catalogue.pearsoned.co.uk/assets/hip/images/catalog/uploads/NEW%20Long_Ch1.pdf
4. https://nationalpost.com/category/entertainment/books
5. https://www.thestar.com/
6. https://www.washingtonpost.com/
7. https://www.latimes.com/
	2
	11.05 – 15.05.2020

	18.05 – 22.05.2020
	Media language techniques in print media (on the basis of print media of Canada and USA)
	Практична
	1. Mascul B. Key Words in the Media –London: Collins Cobuild, 1995. – pp. 24-31. (active vocabulary)
2. https://reniermedia.wordpress.com/2012/11/19/as-media-examples-of-media-language-techniques-used-in-magazines/
3. http://catalogue.pearsoned.co.uk/assets/hip/images/catalog/uploads/NEW%20Long_Ch1.pdf
4. https://www.nytimes.com/
5. https://nypost.com/
6. https://www.wsj.com/
	2
	18.05 – 22.05.2020

	25.05 – 29.05.2020
	Залік
	
	
	2
	25.05 – 29.05.2020




